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nicht mehr. Man braucht einen
breiten Ansatz und medientaugli-
che Autorenpersonlichkeiten, die
dann vom Verlag in ihrer Buchkar-
riere unterstiitzt werden.

Ist so ein Erfolg wie aktuell beim
Droemer-Titel ,Haut nah“ planbar?
Unter bestimmten Voraussetzun-
gen und bis zu einem gewissen
Grade — denn ganz grofe Erfolge
sind nicht antizipierbar und wir
sollten sie dankbar und demiitig
annehmen - ist er durchaus plan-
bar. Zunichst ist das Interesse an
Sachbiichern, die sich augenzwin-
kernd dem Thema Gesundheit
widmen, weiterhin grofl. Dann ist
unsere Autorin Yael Adler nicht
nur eine erfahrene Dermatologin,
sondern auch eine fantastische Er-
zdhlerin, die tiber ihren eigenen
Fachbereich hinausgeht und den
Menschen als Ganzes im Blick hat,
was in Deutschland mit den Fach-
richtungsabschottungen nicht
selbstverstindlich ist. Wenn Sie ei-
ne so herausragende Autorin mit
der kompletten Marketing- und
Vertriebskraft unterstiitzen, ist ein
Platz auf der Bestsellerliste nicht
zu verhindern.

Haben Sie besondere Marketing-
mafinahmen ergriffen?

Uns war klar: Wir miissen die Au-
torin und den besonderen Ton des
Buches deutlich machen. Also ha-
ben wir den Buchhandel mit zwei
Leseproben aus dem Buch angefixt.
Zudem hatten die Vertreter ein von
uns produziertes Werbevideo auf
ihren Laptops, das sie den Buch-
hindlern zeigen konnten. Der
Buchhandel wurde natiirlich auch
iiber die laufenden Marketingkam-
pagnen informiert, etwa, dass das
Buch in der ,Bild“ und andernorts
vorgestellt wird, die Autorin bei
Markus Lanz auftritt und wie wir
das Publikum mit Werbung an-
sprechen werden. Zusammenge-
fasst heift das: Wir haben das Buch
zum Spitzentitel gemacht und ihm
mitgegeben, was eine grofle Ver-
lagsgruppe mitgeben kann.

Wie sind Sie bei der Themenfin-
dung vorgegangen?

In diesem Fall mussten wir das
Thema nicht selbst identifizieren
und nach dem entsprechenden
Autor suchen, sondern hatten das
Gluick, dass eine Agentur uns Yael
Adler angeboten hat. (Anmerkung
der Redaktion: Die Agentur Petra
Eggers hat auch Giulia Enders ent-
deckt.) Die Agentin Katrin Kroll
hat Frau Adler, die vor allem im
Groffraum Berlin in den Medien
schon sehr prisent zu diesem
Thema gewesen ist, von dem
Buchprojekt tiberzeugt. Dann ist
es dem gesamten Verlag in einem
Schonheitswettbewerb mit starker
Konkurrenz gelungen, Frau Adler
fir Droemer Knaur zu gewinnen.
Wie grof ist die Zielgruppe?

Das ist eine riesige Zielgruppe,
allein schon, wenn man sich an-
schaut, dass der Markt nur fiir Koér-
perpflegeprodukte bei 12 Mrd
Euro im Jahr liegt und damit den
gesamten Buchmarkt weit hinter
sich lasst. Dariiber hinaus ist die
Haut in vielerlei Hinsicht ein The-
ma fiir fast jeden Menschen, wenn
es etwa um den Hautschutz geht,
um die Alterung, im Winter um
Trockenheit, in der Pubertit um
Akne oder um Krankheiten, bei
denen sich die Seele tiber die Haut
ausdriickt. Auch schlechte Ernih-
rung wird oft auf der Haut sicht-
bar. Die Haut ist also ein Spiegel
des korperlichen und seelischen
Befindens und etwas, was, banal
gesprochen, den Menschen in sei-
ner Gesamtheit umspannt.
Vermittelt die Autorin denn auch
vollig neue Erkenntnisse?

Yael Adler verfolgt die internationa-
le Forschung zum Thema Haut, sie
vermittelt und popularisiert neues-
tes Wissen. Beim Lesen stellt man
fest: Einiges weif man bereits, Ei-
niges ist neu, aber in dem groflen
Kontext hat man es noch nie be-
trachtet. Diese Biicher zeichnet also
vor allem aus, dass sie Wissen auf
eine leichte Art dem Leser nahe-
bringen und Zusammenhinge
deutlich machen.
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